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Riwayat Hidup Philip Kotler

Lahir dan Pendidikan:

Philip Kotler lahir pada tanggal 27 Mei 1931 di Chicago, Illinois,
Amerika Serikat. Ia berasal dari keluarga imigran Ukraina-
Yahudi. Kotler menunjukkan minat dalam bidang ekonomi sejak
usia muda. Ia memperoleh gelar sarjana di bidang ekonomi
dari DePaul University pada tahun 1953, gelar magister dari
University of Chicago pada tahun 1956, dan gelar Ph.D. di
bidang ekonomi dari Massachusetts Institute of Technology
(MIT) pada tahun 1959.

Karier Akademis:

Setelah menyelesaikan pendidikan doktornya, Kotler mengajar
di berbagai universitas, termasuk University of Chicago dan
Northwestern University. Pada tahun 1962, ia bergabung
dengan Kellogg School of Management di Northwestern
University, di mana ia menjadi Profesor Pemasaran
Internasional yang terkemuka. Selama lebih dari lima dekade,
Kotler telah mengajar, meneliti, dan menulis tentang berbagai
aspek pemasaran.

Penghargaan dan Pengakuan:
Philip Kotler dikenal sebagai "Bapak Pemasaran Modern." Ia


https://rudyct.com/cv.pdf

telah menerima banyak penghargaan dan pengakuan atas
kontribusinya yang luar biasa dalam bidang pemasaran,
termasuk penghargaan dari American Marketing Association
(AMA), yang menamainya sebagai salah satu dari "Top 50
Business Thinkers."

Karya dan Kontribusi Philip Kotler

1. "Marketing Management: Analysis, Planning, and
Control" (1967)

. Kotler, P. (1967). Marketing Management: Analysis,
Planning, and Control. Prentice Hall.

. Buku ini adalah salah satu karya seminal Kotler yang
menjadi buku teks pemasaran paling banyak digunakan di
dunia. Buku ini mencakup berbagai aspek pemasaran, dari
analisis pasar hingga strategi pemasaran dan kontrol.

2. "Principles of Marketing"” (1980)
. Kotler, P. (1980). Principles of Marketing. Prentice Hall.

. Buku ini merupakan pengantar komprehensif tentang
prinsip-prinsip dasar pemasaran, dan telah digunakan
secara luas di kursus-kursus pemasaran di seluruh dunia.

3. "Marketing: An Introduction” (1987)

. Kotler, P, & Armstrong, G. (1987). Marketing: An
Introduction. Prentice Hall.

. Buku ini memberikan pengantar yang lebih mudah diakses
tentang konsep-konsep dasar pemasaran, sering
digunakan dalam kursus tingkat awal.

4. "Strategic Marketing for Nonprofit Organizations"
(1975)

. Kotler, P.,, & Andreasen, A. R. (1975). Strategic Marketing
for Nonprofit Organizations. Prentice Hall.

. Buku ini mengeksplorasi penerapan konsep pemasaran
dalam organisasi non-profit, menunjukkan bagaimana



strategi pemasaran dapat digunakan untuk mencapai
tujuan sosial.

5. "Kotler on Marketing: How to Create, Win, and
Dominate Markets" (1999)

. Kotler, P. (1999). Kotler on Marketing: How to Create,
Win, and Dominate Markets. Free Press.

. Buku ini adalah kumpulan wawasan dan strategi dari
Kotler tentang bagaimana memenangkan pasar dan
mendominasi persaingan.

6. "Marketing 4.0: Moving from Traditional to Digital”
(2016)

. Kotler, P., Kartajaya, H., & Setiawan, I. (2016). Marketing
4.0: Moving from Traditional to Digital. Wiley.

. Buku ini mengeksplorasi pergeseran dari pemasaran
tradisional ke digital, menyoroti pentingnya adaptasi
teknologi dalam strategi pemasaran modern.

7. "Marketing 5.0: Technology for Humanity" (2021)

. Kotler, P., Kartajaya, H., & Setiawan, 1. (2021). Marketing
5.0: Technology for Humanity. Wiley.

. Buku ini membahas bagaimana teknologi canggih seperti
Al, big data, dan robotika digunakan dalam pemasaran
untuk memenuhi kebutuhan konsumen dengan lebih baik.

Penghargaan dan Pengakuan

Philip Kotler Marketing Forum (PKMF):

Philip Kotler Marketing Forum adalah acara tahunan yang
diadakan di berbagai negara untuk membahas tren dan inovasi
terbaru dalam pemasaran. Forum ini mengundang pembicara
terkemuka dan praktisi pemasaran untuk berbagi wawasan dan
praktik terbaik.

Penghargaan AMA:
Philip Kotler menerima banyak penghargaan dari American
Marketing Association, termasuk "Distinguished Marketing



Educator Award" yang mengakui kontribusinya yang luar biasa
dalam pendidikan pemasaran.

Tema Utama dalam Pemikiran Kotler

Konsep 4P (Product, Price, Place, Promotion):

Salah satu kontribusi terbesar Kotler adalah konsep 4P dalam
pemasaran: Produk, Harga, Tempat, dan Promosi. Konsep ini
memberikan kerangka kerja yang sistematis untuk merancang
dan mengimplementasikan strategi pemasaran yang efektif.

Pemasaran Holistik:

Kotler mempromosikan pendekatan pemasaran holistik yang
mencakup berbagai aspek bisnis dan lingkungan, termasuk
pemasaran internal, pemasaran terpadu, pemasaran
hubungan, dan pemasaran sosial. Pendekatan ini menekankan
bahwa semua bagian organisasi harus bekerja bersama untuk
menciptakan nilai bagi pelanggan.

Pemasaran Sosial:

Kotler adalah salah satu pelopor dalam penerapan konsep
pemasaran untuk tujuan sosial. Ia percaya bahwa prinsip-
prinsip pemasaran dapat digunakan untuk mempromosikan
perilaku positif dan memecahkan masalah sosial.

Pengaruh dan Warisan

Pendidikan Pemasaran:

Buku-buku Kotler digunakan sebagai buku teks utama di
banyak program pemasaran di seluruh dunia. Karyanya
membantu mendefinisikan kurikulum pemasaran dan
memberikan dasar yang kuat bagi mahasiswa pemasaran.

Pemasaran Digital:

Dalam beberapa dekade terakhir, Kotler fokus pada pemasaran
digital dan teknologi. Ia menulis tentang bagaimana teknologi
baru mengubah lanskap pemasaran dan bagaimana
perusahaan harus beradaptasi untuk tetap kompetitif.

Praktik Pemasaran Global:
Pemikiran Kotler diterapkan oleh perusahaan di seluruh dunia.
Nasihat dan strategi pemasaran yang dikembangkannya



membantu perusahaan mengembangkan dan menerapkan
strategi pemasaran yang efektif dalam berbagai konteks
budaya dan ekonomi.

Philip Kotler adalah salah satu tokoh paling berpengaruh dalam
bidang pemasaran. Melalui karya-karyanya, ia telah
memberikan kontribusi besar dalam membentuk teori dan
praktik pemasaran modern. Dari konsep 4P hingga pemasaran
digital, pemikiran Kotler telah memberikan dasar yang kuat
bagi perusahaan untuk mengembangkan strategi pemasaran
yang efektif dan adaptif. Sebagai "Bapak Pemasaran Modern,"
warisan intelektual Kotler terus hidup melalui buku-buku,
ajaran, dan praktik pemasaran yang diterapkan di seluruh
dunia.

Karya dan Kontribusi Lanjutan Philip Kotler
**1. "Marketing Places"” (1993)

. Kotler, P, Haider, D. H., & Rein, 1. (1993). Marketing
Places: Attracting Investment, Industry, and Tourism to
Cities, States, and Nations. Free Press.

. Buku ini membahas bagaimana kota, negara bagian, dan
negara dapat menggunakan strategi pemasaran untuk
menarik investasi, industri, dan pariwisata. Konsep ini
menggabungkan pemasaran dengan perencanaan kota
dan pembangunan ekonomi.

**2. "Kotler on Marketing: How to Create, Win, and
Dominate Markets"” (1999)

. Kotler, P. (1999). Kotler on Marketing: How to Create,
Win, and Dominate Markets. Free Press.

. Buku ini adalah kumpulan wawasan dan strategi dari
Kotler tentang bagaimana memenangkan pasar dan
mendominasi persaingan.



**3, "Lateral Marketing: New Techniques for Finding
Breakthrough Ideas"” (2003)

Kotler, P.,, & de Bes, F. T. (2003). Lateral Marketing: New
Techniques for Finding Breakthrough Ideas. Wiley.

Buku ini memperkenalkan konsep pemasaran lateral, yang
berfokus pada penciptaan ide-ide inovatif dengan
memecah pola pikir konvensional dan menciptakan
koneksi baru antara produk dan pasar.

**4, "Marketing Insights from A to Z: 80 Concepts Every
Manager Needs to Know" (2003)

Kotler, P. (2003). Marketing Insights from A to Z: 80
Concepts Every Manager Needs to Know. Wiley.

Buku ini adalah panduan singkat dan ringkas tentang
konsep-konsep kunci dalam pemasaran yang setiap
manajer harus ketahui. Kotler merangkum pengalaman
dan wawasan pentingnya dalam pemasaran.

**5. "Marketing 3.0: From Products to Customers to the
Human Spirit" (2010)

Kotler, P., Kartajaya, H., & Setiawan, I. (2010). Marketing
3.0: From Products to Customers to the Human Spirit.
Wiley.

Buku ini mengeksplorasi bagaimana pemasaran telah
berkembang dari fokus pada produk dan pelanggan
menjadi berfokus pada nilai-nilai dan aspirasi manusia.
Kotler menekankan pentingnya pemasaran yang
berorientasi pada manusia dan beretika.

**6. "Good Works! Marketing and Corporate Initiatives
that Build a Better World...and the Bottom Line" (2012)

Kotler, P., Hessekiel, D., & Lee, N. R. (2012). Good Works!
Marketing and Corporate Initiatives that Build a Better
World...and the Bottom Line. Wiley.

Buku ini membahas bagaimana perusahaan dapat
mengintegrasikan tanggung jawab sosial dalam strategi



pemasaran mereka dan bagaimana hal itu dapat
meningkatkan reputasi dan keuntungan.

**7. "Confronting Capitalism: Real Solutions for a
Troubled Economic System" (2015)

. Kotler, P. (2015). Confronting Capitalism: Real Solutions
for a Troubled Economic System. AMACOM.

. Buku ini mengeksplorasi masalah-masalah utama dalam
sistem kapitalis modern dan menawarkan solusi praktis
untuk menciptakan sistem ekonomi yang lebih adil dan
berkelanjutan.

**8. "Democracy in Decline: Rebuilding its Future"
(2016)

. Kotler, P. (2016). Democracy in Decline: Rebuilding its
Future. SAGE Publications.

. Buku ini membahas tantangan-tantangan yang dihadapi
demokrasi modern dan menawarkan strategi untuk
memperkuat institusi demokrasi dan partisipasi publik.

Pengaruh dalam Berbagai Sektor

Pemasaran Internasional:

Philip Kotler telah menulis banyak tentang pemasaran dalam
konteks internasional, membantu perusahaan memahami dan
mengatasi tantangan yang unik dalam pasar global. Karyanya
mencakup strategi untuk beradaptasi dengan budaya lokal,
hukum, dan dinamika pasar.

Pemasaran Pariwisata:

Dalam "Marketing Places," Kotler memperkenalkan konsep
pemasaran destinasi, yang telah diterapkan secara luas dalam
industri pariwisata untuk mempromosikan kota, negara bagian,
dan negara sebagai tujuan wisata.

Pemasaran Pendidikan:

Kotler juga telah menulis tentang pentingnya pemasaran dalam
sektor pendidikan. Universitas dan lembaga pendidikan lainnya
menggunakan strategi pemasaran untuk menarik siswa,



meningkatkan reputasi, dan mengembangkan program-
program baru.

Penghargaan Tambahan dan Pengakuan

Marketing Hall of Fame:

Philip Kotler telah dilantik ke dalam Marketing Hall of Fame oleh
American Marketing Association sebagai pengakuan atas
kontribusinya yang luar biasa dalam bidang pemasaran.

Guru Marketing Terbaik Dunia:

Kotler sering disebut sebagai guru marketing terbaik dunia. Ia
telah menerima banyak penghargaan dan gelar kehormatan
dari universitas dan organisasi di seluruh dunia.

Kritik dan Kontroversi

Pendekatan Teoretis vs. Praktis:

Meskipun banyak yang memuji karya Kotler karena kaya akan
teori dan konsep, beberapa kritikus berpendapat bahwa
beberapa konsepnya terlalu teoretis dan sulit diterapkan dalam
praktik sehari-hari. Namun, banyak perusahaan yang berhasil
menerapkan strategi yang diusulkan Kotler dan melihat hasil
yang positif.

Pemasaran Berbasis Nilai:

Kotler mendorong perusahaan untuk berfokus pada pemasaran
yang beretika dan berorientasi pada nilai-nilai manusia.
Beberapa kritikus berpendapat bahwa dalam pasar yang sangat
kompetitif, pendekatan ini mungkin tidak selalu realistis atau
mudah diterapkan.

Philip Kotler adalah salah satu pemikir paling berpengaruh
dalam sejarah pemasaran. Dari konsep 4P hingga pemasaran
digital dan pemasaran sosial, kontribusinya telah membentuk
cara kita memahami dan menjalankan pemasaran di berbagai
industri. Melalui buku-bukunya, ajaran, dan konsultasinya,
Kotler telah memberikan dasar yang kuat bagi praktik
pemasaran modern.



Sebagai "Bapak Pemasaran Modern," warisan Kotler tidak
hanya hidup melalui teori dan konsep yang dikembangkannya
tetapi juga melalui pengaruhnya yang luas dalam pendidikan,
bisnis, dan kebijakan publik. Dengan fokus pada inovasi,
adaptasi, dan tanggung jawab sosial, Kotler memberikan
panduan yang berharga bagi siapa saja yang ingin memahami
dan sukses dalam dunia pemasaran yang terus berubah.

Pekerjaan dan Kontribusi Lanjutan Philip Kotler
Pengaruh dalam Berbagai Sektor dan Bidang

Pemasaran Jasa:

Kotler juga memberikan kontribusi besar dalam pemasaran
jasa, yang memiliki karakteristik berbeda dibandingkan
pemasaran produk. Buku "Marketing for Hospitality and
Tourism" (dengan John T. Bowen dan James C. Makens) adalah
salah satu contohnya. Buku ini memberikan panduan tentang
cara memasarkan layanan di industri perhotelan dan
pariwisata, sektor yang bergantung pada kualitas layanan dan
pengalaman pelanggan.

Pemasaran Hijau (Green Marketing):

Kotler menekankan pentingnya pemasaran hijau, yaitu
pemasaran yang memperhatikan dampak lingkungan. Ia
mendorong perusahaan untuk mengembangkan produk dan
layanan yang ramah lingkungan dan mempromosikan
keberlanjutan. Konsep ini semakin relevan di tengah
meningkatnya kesadaran konsumen terhadap isu lingkungan.

Pemasaran Relasional:

Kotler mempopulerkan konsep pemasaran relasional, yang
berfokus pada membangun hubungan jangka panjang dengan
pelanggan daripada hanya berfokus pada transaksi satu kali.
Pendekatan ini menekankan pentingnya memahami kebutuhan
dan keinginan pelanggan serta memberikan layanan yang
konsisten dan memuaskan untuk membangun loyalitas
pelanggan.

Buku dan Konsep Tambahan

9



1. "Social Marketing: Improving the Quality of Life"
(1989)

. Kotler, P.,, & Roberto, N. (1989). Social Marketing:
Improving the Quality of Life. SAGE Publications.

. Buku ini memperkenalkan konsep pemasaran sosial, yang
menggunakan prinsip-prinsip pemasaran untuk
mempromosikan perubahan perilaku yang positif dalam
masyarakat.

2. "Marketing for Hospitality and Tourism" (1995)

. Kotler, P, Bowen, ]. T., & Makens, J. C. (1995). Marketing
for Hospitality and Tourism. Prentice Hall.

. Buku ini memberikan panduan tentang cara memasarkan
layanan di industri perhotelan dan pariwisata.

3. "Principles of Marketing" (2016)

. Kotler, P., & Armstrong, G. (2016). Principles of Marketing.
Pearson.

. Edisi terbaru dari buku teks yang sangat berpengaruh ini
terus diperbarui dengan contoh-contoh kontemporer dan
tren terbaru dalam pemasaran.

Pengaruh dalam Pendidikan dan Penelitian

Jurnal dan Konferensi:

Philip Kotler telah berkontribusi pada berbagai jurnal akademik
dan sering menjadi pembicara utama di konferensi pemasaran
di seluruh dunia. Karyanya dipublikasikan dalam jurnal-jurnal
terkemuka seperti Journal of Marketing, Journal of Marketing
Research, dan Harvard Business Review.

Pengajaran dan Mentorship:

Sebagai profesor di Kellogg School of Management, Kotler telah
mengajar dan membimbing ribuan mahasiswa yang kemudian
menjadi pemimpin dalam bidang pemasaran dan bisnis.
Pengaruhnya dalam pendidikan manajemen sangat besar, dan
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banyak dari mantan mahasiswanya yang sekarang menjadi
profesor dan peneliti terkemuka.

Penghargaan Tambahan dan Pengakuan

Gelaran Kehormatan:

Kotler telah menerima lebih dari selusin gelar doktor
kehormatan dari universitas-universitas di seluruh dunia,
termasuk Stockholm School of Economics, University of Zurich,
dan BI Norwegian Business School.

Pemasar Terbesar Abad ke-20:

Pada tahun 1996, Sales and Marketing Executives International
(SMEI) menamai Philip Kotler sebagai pemasar terbesar abad
ke-20, sebuah penghargaan yang mengakui pengaruh luasnya
dalam bidang pemasaran.

Pemikiran Tentang Masa Depan Pemasaran

Pemasaran Berbasis Al dan Data:

Kotler percaya bahwa masa depan pemasaran akan sangat
dipengaruhi oleh kemajuan teknologi, terutama kecerdasan
buatan (AI) dan analitik data besar (big data). Ia mendorong
perusahaan untuk memanfaatkan teknologi ini untuk
mendapatkan wawasan lebih dalam tentang pelanggan dan
untuk mengembangkan strategi pemasaran yang lebih tepat
sasaran dan efektif.

Pemasaran Etis dan Bertanggung Jawab:

Kotler selalu menekankan pentingnya etika dalam pemasaran.
Ia percaya bahwa pemasaran yang baik tidak hanya
menguntungkan perusahaan tetapi juga memberikan nilai
positif bagi masyarakat. Konsep pemasaran berkelanjutan dan
pemasaran sosial mencerminkan komitmen Kotler terhadap
praktik pemasaran yang bertanggung jawab dan berkelanjutan.

Ekonomi Kolaboratif:

Kotler juga menyoroti pentingnya ekonomi kolaboratif, di mana
platform digital memungkinkan individu dan perusahaan untuk
berbagi sumber daya dan layanan. Model bisnis seperti Airbnb
dan Uber adalah contoh dari ekonomi kolaboratif yang
mengubah cara kita berpikir tentang kepemilikan dan akses.
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Kesimpulan Akhir

Philip Kotler adalah seorang visioner dalam bidang pemasaran
yang telah memberikan kontribusi luar biasa dalam teori dan
praktik pemasaran. Dari konsep 4P hingga pemasaran digital
dan sosial, karya-karyanya telah membentuk cara kita
memahami dan menjalankan pemasaran di berbagai industri
dan sektor.

Sebagai "Bapak Pemasaran Modern," Kotler terus memberikan
panduan yang relevan dan praktis untuk menghadapi
tantangan dan peluang di dunia pemasaran yang terus
berubah. Karyanya tidak hanya berpengaruh dalam pendidikan
dan bisnis tetapi juga dalam kebijakan publik dan prakarsa
sosial, mencerminkan komitmennya terhadap pemasaran yang
etis dan bertanggung jawab. Warisan Kotler akan terus hidup
melalui buku-bukunya, ajarannya, dan pengaruhnya yang luas
dalam komunitas pemasaran global.

Karya Primer oleh Philip Kotler

1. "Marketing Management: Analysis, Planning, and
Control" (1967)

o Kotler, P. (1967). Marketing Management: Analysis,
Planning, and Control. Prentice Hall.

o Buku ini adalah salah satu karya seminal Kotler yang
menjadi buku teks pemasaran paling banyak
digunakan di dunia.

2. "Principles of Marketing" (1980)

o Kotler, P. (1980). Principles of Marketing. Prentice
Hall.

o Buku ini merupakan pengantar komprehensif tentang
prinsip-prinsip dasar pemasaran, sering digunakan
dalam kursus pemasaran di seluruh dunia.

3. "Strategic Marketing for Nonprofit Organizations"
(1975)
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o Kotler, P., & Andreasen, A. R. (1975). Strategic
Marketing for Nonprofit Organizations. Prentice Hall.

o Buku ini mengeksplorasi penerapan konsep
pemasaran dalam organisasi non-profit.

4. "Marketing Places: Attracting Investment, Industry,
and Tourism to Cities, States, and Nations" (1993)

o Kotler, P., Haider, D. H., & Rein, 1. (1993). Marketing
Places: Attracting Investment, Industry, and Tourism
to Cities, States, and Nations. Free Press.

o Buku ini membahas bagaimana kota, negara bagian,
dan negara dapat menggunakan strategi pemasaran
untuk menarik investasi, industri, dan pariwisata.

5. "Kotler on Marketing: How to Create, Win, and
Dominate Markets" (1999)

o Kotler, P. (1999). Kotler on Marketing: How to
Create, Win, and Dominate Markets. Free Press.

o Buku ini adalah kumpulan wawasan dan strategi dari
Kotler tentang bagaimana memenangkan pasar dan
mendominasi persaingan.

6. "Lateral Marketing: New Techniques for Finding
Breakthrough Ideas"” (2003)

o Kotler, P, & de Bes, F. T. (2003). Lateral Marketing:
New Techniques for Finding Breakthrough Ideas.
Wiley.

o Buku ini memperkenalkan konsep pemasaran lateral
yang berfokus pada penciptaan ide-ide inovatif.

7. "Marketing Insights from A to Z: 80 Concepts Every
Manager Needs to Know" (2003)

o Kotler, P. (2003). Marketing Insights from A to Z: 80
Concepts Every Manager Needs to Know. Wiley.
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o Buku ini adalah panduan singkat dan ringkas tentang
konsep-konsep kunci dalam pemasaran yang setiap
manajer harus ketahui.

8. "Marketing 3.0: From Products to Customers to the
Human Spirit" (2010)

o Kotler, P.,, Kartajaya, H., & Setiawan, I. (2010).
Marketing 3.0: From Products to Customers to the
Human Spirit. Wiley.

o Buku ini mengeksplorasi bagaimana pemasaran telah
berkembang dari fokus pada produk dan pelanggan
menjadi berfokus pada nilai-nilai dan aspirasi
manusia.

9. "Marketing 4.0: Moving from Traditional to Digital”
(2016)

o Kotler, P.,, Kartajaya, H., & Setiawan, I. (2016).
Marketing 4.0: Moving from Traditional to Digital.
Wiley.

o Buku ini membahas pergeseran dari pemasaran
tradisional ke digital dan bagaimana perusahaan
harus beradaptasi dengan teknologi baru.

10. "Marketing 5.0: Technology for Humanity"
(2021)

o Kotler, P.,, Kartajaya, H., & Setiawan, I. (2021).
Marketing 5.0: Technology for Humanity. Wiley.

o Buku ini membahas bagaimana teknologi canggih
seperti Al, big data, dan robotika digunakan dalam
pemasaran untuk memenuhi kebutuhan konsumen
dengan lebih baik.

Literatur Sekunder tentang Philip Kotler

1. "The Philip Kotler's Marketing Reader" edited by
Philip Kotler (1997)
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o Kotler, P. (Ed.). (1997). The Philip Kotler's Marketing
Reader. Free Press.

o Buku ini adalah koleksi artikel yang ditulis oleh
Kotler, menawarkan wawasan mendalam tentang
berbagai topik pemasaran.

2. "Marketing Wisdom: 50 Thought Leaders Share
Their Insights"” edited by Philip Kotler and Milton
Kotler (2013)

o Kotler, P, & Kotler, M. (Eds.). (2013). Marketing
Wisdom: 50 Thought Leaders Share Their Insights.
Wiley.

o Buku ini berisi esai dari para pemikir terkemuka di
bidang pemasaran, termasuk kontribusi dari Kotler
sendiri.

3. "Kotler on Marketing: How to Create, Win, and
Dominate Markets" by Philip Kotler (1999)

o Kotler, P. (1999). Kotler on Marketing: How to
Create, Win, and Dominate Markets. Free Press.

o Buku ini menyajikan wawasan dan strategi dari
Kotler tentang bagaimana memenangkan pasar dan
mendominasi persaingan.

4. "Philip Kotler's Contributions to Marketing Theory
and Practice" by Jagdish N. Sheth and Rajendra S.
Sisodia (2006)

o Sheth, J. N., & Sisodia, R. S. (2006). Philip Kotler's
Contributions to Marketing Theory and Practice.
Journal of the Academy of Marketing Science, 34(2),
156-160.

o Artikel ini mengulas kontribusi Kotler terhadap teori
dan praktik pemasaran.

5. "Principles of Marketing: A Global Perspective" by
Philip Kotler and Gary Armstrong (2016)
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o Kotler, P., & Armstrong, G. (2016). Principles of
Marketing: A Global Perspective. Pearson.

o Edisi terbaru dari buku teks yang sangat
berpengaruh ini, dengan contoh-contoh kontemporer
dan tren terbaru dalam pemasaran.

Artikel dan Jurnal tentang Philip Kotler
1. "Marketing Myopia" by Theodore Levitt (1960)

o Levitt, T. (1960). "Marketing Myopia." Harvard
Business Review, 38(4), 45-56.

o Artikel klasik ini sering dikaitkan dengan pandangan
Kotler tentang pentingnya fokus pada kebutuhan
pelanggan.

2. "Philip Kotler on Marketing Strategy" by Philip
Kotler (2000)

o Kotler, P. (2000). "Philip Kotler on Marketing
Strategy." Harvard Business Review, 78(1), 18-24.

o Artikel ini menawarkan wawasan Kotler tentang
strategi pemasaran dan bagaimana perusahaan
dapat memenangkan persaingan.

3. "Kotler's Contributions to Marketing Theory and
Practice"” by Philip Kotler (2008)

o Kotler, P. (2008). "Kotler's Contributions to Marketing
Theory and Practice." Journal of Marketing, 72(1),
122-125.

o Artikel ini mengulas kontribusi Kotler terhadap teori
dan praktik pemasaran selama kariernya.

Sumber Online dan Elektronik
1. Philip Kotler's Official Website
o Philip Kotler's Official Website

o Situs web resmi yang menyediakan informasi
tentang karya, buku, dan publikasi terbaru Kotler.
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http://www.pkotler.org/

2. Philip Kotler on LinkedIn
o Philip Kotler on LinkedIn

o Profil LinkedIn resmi Philip Kotler, tempat ia berbagi
wawasan dan artikel terbaru tentang pemasaran.

3. Philip Kotler on Twitter
o Philip Kotler on Twitter

o Akun Twitter resmi Philip Kotler, tempat ia
berinteraksi dengan pengikut dan berbagi pemikiran
tentang tren pemasaran terbaru.

Literatur tentang Philip Kotler mencakup karya-karya utama
yang ditulis oleh Kotler sendiri serta buku dan artikel yang
menganalisis dan mengkritik pemikirannya. Dengan
mempelajari sumber-sumber ini, kita dapat memperoleh
pemahaman yang lebih dalam tentang kontribusi Kotler
terhadap ilmu pemasaran, strategi pemasaran, dan bagaimana
pemikiran inovatifnya telah membentuk praktik pemasaran
modern di seluruh dunia. Warisan intelektual Kotler terus hidup
melalui buku-buku, ajaran, dan pengaruhnya yang luas dalam
komunitas pemasaran global.
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https://www.linkedin.com/in/philipkotler/
https://twitter.com/marketing_mind

